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RESUMEN 

El objetivo de investigación fue elaborar una propuesta que responda a las nuevas exigencias y 

necesidades de los profesionales en periodismo para su adecuado desempeño laboral y aporte social. Para 

ello se realizó una búsqueda bibliográfica de las megatendencias en el periodismo nacional e internacional, 

también se recogió información en una población de 40 egresados de escuelas de comunicación que 

laboran en empresas periodísticas convergentes, dos directores de medios multiplataforma y 7 mallas 

curriculares de universidades que ofrecen maestría en periodismo. Como la investigación es descriptiva a 

nivel de propuesta, con la bibliografía sobre diseño curricular y teniendo en cuenta las necesidades y 

exigencias del mercado laboral y la sociedad se elaboró una propuesta de diseño con el enfoque 

socioformativo elaborando las competencias del perfil de ingreso y egreso, el plan de estudios, así como los 

proyectos formativos para la maestría en periodismo. Las conclusiones del estudio refieren que la propuesta 

permitirá un mejor desempeño laboral de los profesionales, el desarrollo de competencias que los lleve a la 

solución de problemas reales del contexto social y a mejorar sus condiciones de vida. 
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ABSTRACT 

The research objective was to develop a proposal that responds to the new demands and needs of 

journalism professionals for their adequate work performance and social contribution. 

For this purpose, a bibliographic search of megatrends in national and international journalism was carried 

out; information was also collected in a population of 40 graduates from communication schools who work 

in convergent journalistic companies, two directors of multiplatform media and 7 curricula from universities 

that They offer a master's degree in journalism. As the research is descriptive at the proposal level, with the 

bibliography on curricular design and taking into account the needs and demands of the labor market and 

society, a design proposal was developed with the socio-formative approach, elaborating the 

competencies of the entry and exit profile, the study plan, the curricular framework, as well as the training 

projects for the master's degree in journalism. The conclusions of the study indicate that the proposal will allow 

better work performance of professionals, the development of skills that lead them to solve real problems in 

the social context and improve their living conditions. 
 

Keywords: Journalism; Curricular Design; Socio Training; Convergence.

INTRODUCCIÓN 

En un contexto donde la denominada 

Revolución Tecnológica ha golpeado signi-

ficativamente áreas del conocimiento 

como la medicina, Ingeniería y educación, 

la producción y distribución de información 

no ha sido la excepción y también ha sufri-

do severos cambios en su estructura. López 

(2017) comenta que el trabajo periodístico 

ha cambiado mucho en los últimos años, 

ha cambiado la forma de ejercer la profe-

sión en todos los medios, esto por la apari-

ción del mundo del internet, lo digital y las 

redes sociales. Se parte de la premisa que 

ya no se habla de radio, televisión y prensa 

escrita, sino más bien de un periodismo 

integrado y multimedia, en este panorama 

el acceso a la información es muy vertigi-

nosa, las audiencias pueden acceder a los 

contenidos de manera muy rápida, de la 

forma y a la hora que prefieren y además 

desde cualquier sitio. 

Galán (2019) señala que está en evolución 

una nueva industria en torno a la elabora-
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ción de las noticias, según sostiene por las 

nuevas prácticas en la profesión.  La trans-

formación de los medios de comunicación 

por el impacto de la tecnología ha afec-

tado a los medios, a los profesionales, a los 

mensajes, a las rutinas de trabajo, produc-

ción distribución y hábitos de consumo 

(Tejedor – Calvo; Cervi, 2017). 

En este sentido Calvo (2019) sostiene que al 

haber cambiado los hábitos de consumo en 

las audiencias los periodistas han tenido 

que adquirir nuevas habilidades y destrezas 

para poder sintonizar los contenidos a las 

nuevas exigencias que demandan sus 

públicos. Un punto a tener en cuenta es que 

en la actividad periodística hay funciones 

inalterables y que se refieren a la esencia de 

la actividad profesional y son incorporadas 

a la dinámica multimedia (Sánchez-García. 

2019) 

Los nuevos roles profesionales están directa-

mente relacionados con los cambios gene-

rados por la convergencia digital en el sis-

tema mediático. García (2017) señala que 

los nuevos espacios laborales que emergen 

para los próximos años estarán vinculados 

al entorno digital pues esta área ofrece la 

posibilidad de una hibridación entre las ca-

pacidades tradicionales y las nuevas com-

petencias exigidas por el sistema de pro-

ducción y distribución de información. 

La diversificación de la demanda laboral en 

puestos no tradicionales es otro factor a 

tener en cuenta, esto por la aparición de 

nuevas figuras en las empresas dedicadas a 

la comunicación. Calvo (2019) pone énfasis 

en el periodista con competencias multidis-

ciplinares que respondan a las nuevas ne-

cesidades de consumo y que combinan 

nuevas plataformas con las ya existentes, 

estos profesionales aseguran deben mane-

jar redes sociales, buscadores y que tengan 

la capacidad de conectar de manera 

creativa con las audiencias. 

Scolari (2018) resalta la importancia que ha 

adquirido el denominado periodista poliva-

lente definido como aquel que controla 

todo el proceso desde la búsqueda de 

información su procesamiento, difusión y 

distribución, aunque advierte sobre los efec-

tos negativos de esta figura. 

En este contexto referido al periodista poli-

valente Scolari (2018) señala esta figura 

nace con la llegada de la convergencia de 

medios y explica que las empresas periodís-

ticas necesitan trabajar con más personas y 

más medios, sin embargo prefieren invertir 

en tecnología y no en más personal, esto 

trae como consecuencia que los periodistas 

se transformen en los denominados 

“periodistas orquestas digitales” es decir, un 

periodista que no solo redacta, sino ade-

más opera la cámara de video, edita la in-

formación, graba, compagina, y distribuye 

contenidos, además tiene un blog y actua-

liza su Twitter y Facebook. 

Está situación obliga a analizar cómo se 

está desarrollando el proceso formativo en 

las universidades en los niveles de pre y pos-

grado. 

En el plan de estudios del Master en Perio-

dismo de la Universidad Miguel Hernández 

de Elche se incluyen asignaturas como las 

audiencias en los procesos periodísticos, el 

impacto de la tecnología en el Periodismo, 

nuevas narrativas multimedia y Periodismo 

de datos, además de Periodismo en redes 

sociales. Según Rodríguez (2017) esta incor-

poración de nuevos perfiles en las mallas 

curriculares tiene como objetivo que los 

egresados puedan insertarse con mayor 

éxito en el mercado mediático. 

Micó (2017) sostiene que las universidades 

han incorporado en sus mallas curriculares 

capacidades demandadas por las empre-

sas mediáticas, asegura que un 42% de los 

planes de estudio de universidades españo-

las se incluye experiencias curriculares refe-

ridas al video y a la información en tiempo 

real.  

En América Latina la investigación ha in-

cluido el análisis de universidades de Chile y 

Colombia que ofertan posgrado en Perio-

dismo. La Pontificia Universidad Católica de 

Chile ofrece la Maestría en Periodismo con 

mención en prensa escrita, una de las ca-

pacidades incluidas en el perfil de egreso es 

la de narrar acontecimientos verídicos de 

manera comprensible y atractiva para so-

portes papel y electrónico. Esta capacidad 

evidencia la necesidad de ya no solo for-

mar profesionales para soportes de papel 

sino además estar preparados para las pla-

taformas digitales incluidas en el internet, 

otra capacidad refiere a la movilización de 

contenidos periodísticos y a la capacidad 

de selección de fuentes, así mismo la ca-

pacidad de análisis de audiencias para la 

generación de contenidos y una cuarta ca-

pacidad referida a aplicar las últimas ten-

dencias mundiales en el ejercicio del perio-

dismo, aquí incluyen experiencias curricula-

res como redes sociales y periodismo y for-

matos multimedia y periodismo, precisa-

mente estas mega tendencias son tratadas 

en investigaciones hechas por López (2017) 

y Cabrera (2018) cuando señalan que los 

nuevos perfiles para el ejercicio del perio-

dismo han cambiado por la convergencia 

de medios y la llegada del internet, nuevas 

capacidades que deben desarrollar los pro-

fesionales en cuanto a multiplataformas, 

movilización de contenidos para diferentes 

soportes, Big Data, análisis de audiencias y 

redes sociales. 

En la región La Libertad existen cinco univer-

sidades con facultades o escuelas de perio-

dismo, de ellas solo una la Universidad Pri-
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vada Antenor Orrego ofrece la Maestría en 

Periodismo. Según la descripción los estu-

dios son de especialización en comunica-

ciones, señala que hay un especial énfasis 

en las nuevas técnicas de redacción perio-

dística, nuevas tecnologías, investigación y 

realidad nacional. Si analizamos la estruc-

tura curricular podemos advertir que de las 

12 experiencias curriculares solo una en II ci-

clo denominada Periodismo Audiovisual y 

Nuevas Plataformas está referida a las nue-

vas tecnologías y al desarrollo de capaci-

dades periodísticas multiplataformas y mul-

tisoportes. Podemos advertir además la au-

sencia de experiencias curriculares referidas 

al Big Data, a la métrica de audiencia o la 

Información en tiempo real, capacidades 

que según León (2019) son importantes para 

un adecuado desempeño laboral en em-

presas periodísticas y organizaciones dedi-

cadas al sector periodístico. 

Esta deficiencia en la estructura curricular 

impacta negativamente en la formación 

de capacidades y competencias de los es-

tudiantes de la maestría al no desarrollar las 

nuevas competencias referidas a los nuevos 

perfiles demandadas por las empresas me-

diáticas, según Tobón (2017) las universida-

des deben responder a las exigencias y de-

mandas de los sectores de la sociedad y de 

esta manera ir cerrando las brechas que 

existen entre los centros de educación su-

perior y los sectores productivos que impul-

san el desarrollo de la sociedad para permi-

tir mejores condiciones de vida de sus 

habitantes. 

El objetivo de la investigación fue elaborar 

la propuesta curricular basada en el enfo-

que Socioformativo para la Maestría en Pe-

riodismo que responda a las nuevas exigen-

cias y necesidades de los profesionales en 

Periodismo para su adecuado desempeño 

laboral y aporte social. 

 

METODOLOGÍA 

La muestra se consideró como población 

muestral, dada que la población es accesi-

ble. 

Con la finalidad de obtener información 

pertinente para la propuesta curricular se 

contó con una población de 40 egresados 

de las escuelas de ciencias de la comuni-

cación de Trujillo que estén laborando en 

empresas periodísticas convergentes, multi-

plataformas y multisoportes; 2 directores de 

medios convergentes, multiplataformas y 

multisoportes; 4 Mallas curriculares de uni-

versidades extranjeras que ofrecen Maestría 

en Periodismo y 3 Mallas curriculares de uni-

versidades Peruanas que ofrecen Maestría 

en periodismo. 

La investigación es no experimental descrip-

tiva transeccional o transversal. 

M…………..O……………..P 

Dónde:  

M: Representa la Población Muestrada. 

O: Representa la información y observación 

que se obtiene que la muestra 

P: Representa la Propuesta Curricular. 

Técnica: Para el recojo de información de la 

presente investigación se utilizó la técnica 

de la encuesta aplicada a los 40 egresados 

de las escuelas de ciencias de la comunica-

ción que están laborando en empresas pe-

riodísticas multimedia y multiplartaforma, y 

a los 4 directores de medios periodísticos 

convergentes. 

Para el recojo de información referida a las 

mallas curriculares de universidades extran-

jeras y peruanas se ha utilizado el Análisis de 

Contenido.  

El propósito básico del análisis fue la identifi-

cación de determinados elementos com-

ponentes de las mallas curriculares para de-

terminar su coherencia con las Megaten-

dencias en el Periodismo convergente. 

Instrumentos: Para el recojo de información 

se ha utilizado el instrumento de cuestiona-

rio que se aplicó de manera virtual me-

diante un formulario de Google a los egre-

sados de las escuelas de ciencias de la co-

municación que laboran en empresas pe-

riodísticas multiplataforma y multisoporte, 

además este instrumento también se aplicó 

a los cuatro directores de medios conver-

gentes. También se utilizó Hojas de Decodi-

ficación, estas hojas contienen las catego-

rías y subcategorías de las mallas curricula-

res a analizar. 
 

RESULTADOS Y DISCUSIÓN 

Se logró la elaboración de la propuesta cu-

rricular basado en el enfoque socioforma-

tivo para la Maestría en Periodismo que 

consta de seis fases tal como se desarrolla a 

partir de la figura 1. 
 

 
 

 

Figura 1. Propuesta de diseño curricular basada en el 

Enfoque Socioformativo para la Maestría en Periodismo. 

 

Fundamentación del Programa de Estudios 

Según el estudio publicado por Hilbert, 2015, 

el 95% de toda la información existente en 

el planeta está digitalizado y en su mayor 

PROPUESTA CURRICULAR SOCIOFORMATIVA  

Fundamentación del Programa de Estudios  

Diagnóstico  

Perfil de Egreso  

 Plan de Estudios  

Proyectos Formativos  

Lineamientos Curriculares  
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parte accesible en internet y otras redes 

informáticas. Esto ha obligado a los 

profesionales de la comunicación y el 

periodismo a repensar sus procesos en un 

esfuerzo para adaptarse y competir en una 

carrera que parece ir a mil por hora. 

El periodismo está experimentando una 

profunda trasformación que lo empuja por 

un camino lleno de incertidumbres y que en 

este proceso va encontrando su evolución. 

La virtualización de los contenidos, la crisis 

económica y la búsqueda de un nuevo 

modelo de negocio, están generando una 

serie de exigencias a los profesionales de la 

información que los obliga a desarrollar 

nuevas competencias para mejorar su 

trabajo (Ufarte, 2018). 

Nuevos perfiles en periodismo están sur-

giendo como Megatendencias para poder 

desempeñarse en el ejercicio profesional, 

estos están asociados al manejo de gran-

des cantidades de información vinculados 

al Big Data; periodista polivalente aquel 

profesional que domina todo el proceso de 

producción y distribución de información; 

periodista convergente, profesional que 

elabora información para diversos formatos 

y géneros; periodistas con capacidades 

para generar contenidos para redes socia-

les, para evaluar preferencias de los públi-

cos utilizando la métrica de audiencias; pro-

fesionales con habilidades para la progra-

mación y comprensión de sistemas de algo-

ritmos; periodistas que dominan la informa-

ción en tiempo real. Estos perfiles son lo que 

demanda el sistema mediático y la universi-

dad debe responder a esta demanda. 

La propuesta de diseño curricular incluye es-

tos requerimientos de perfil profesional bajo 

un enfoque curricular socioformativo. 

Tobón (2017) propone una educación cen-

trada en y para la sociedad denominada 

Socioformación, lo que hace es alimentar el 

enfoque por competencias con la episte-

mología del pensamiento complejo de Ed-

gar Morín y el aporte de otros enfoques 

como el constructivismo, el socio constructi-

vismo y el aprendizaje significativo y lo de-

nomina Socioformación. 

La socioformación según expone Tobón 

(2017) nace desde las experiencias exitosas 

recogidas de docentes de aula y cuyos tra-

bajos han tenido impacto social y han re-

suelto problemas reales permitiendo una 

mejora en las condiciones de vida, esto lo 

diferencia de otros enfoques que han na-

cido en centros de investigación a nivel 

teórico y que han iniciado su trabajo por el 

concepto de aprendizaje y eso lo ha 

limitado en el entendimiento de la integrali-

dad del ser humano. Las premisas de la So-

cioformación en cambio son claras, buscar 

soluciones a problemas del contexto, traba-

jar con la Meta cognición (autorreflexión, 

metas reales) y trabajar por proyectos para 

cambiar las prácticas educativas hasta hoy 

centradas en contenidos. 

La socioformación tiene tres ejes fundamen-

tales y son en primer lugar el proyecto ético 

de vida que es un eje fundamental en la 

socioformación y es que no aborda la ética 

como una dimensión más si no como la 

esencia de la persona a formar, la persona 

en su integridad con sus metas a corto 

mediano y a largo plazo y con sus valores 

que debe estar fortaleciendo y cuando se 

habla de valores se refiere a los valores 

universales como el respeto, la justicia, la 

responsabilidad, la honorabilidad, el valor a 

la vida y la autenticidad.  

El proyecto ético de vida es la gran ausen-

cia en el constructivismo, aunque sor-

prenda, ningún investigador de la perspec-

tiva constructivista hizo una teoría del pro-

yecto ético de vida pues siempre se abordó 

como una dimensión más de la persona 

(Tobón 2017). 

En segundo lugar, para que una persona 

pueda gestionar su proyecto de vida se 

debe asegurar que sea emprendedora. En 

la socioformación el emprendimiento no es 

un proyecto más, si no que se asume el em-

prendimiento como un reto cotidiano, 

como lo que hay que hacer día a día, inde-

pendientemente de cuál sea la asignatura 

que estemos trabajando y eso lleva a estar 

trabajando con nuestros estudiantes de 

cómo abordar problemas del contexto con 

soluciones creativas e innovadoras (Tobón, 

2017). 

Y en tercer lugar las competencias que si-

guiendo la lógica de la Socioformación no 

son la meta si no el camino, las personas ne-

cesitan desarrollar competencias para po-

der gestionar su proyecto ético de vida y ser 

emprendedores. 

El enfoque Socioformartivo complejo está 

conceptualizado como una serie de linea-

mientos que orientan la generación de con-

diciones pedagógicas para el acerca-

miento a la formación por competencias, 

esto a partir de relacionar la educación con 

los procesos sociales, comunitarios, econó-

micos, políticos, religiosos, ambientales, ar-

tísticos, entre otros y en las que se desarro-

llan las personas implementando acciones 

contextualizadas de su interés. 

 

Diagnóstico 

Los resultados en el informe del contexto ex-

terno para la maestría en Periodismo seña-

lan que las capacidades requeridas para 

una adecuado desempeño laboral en pe-

riodismo están referidas a: periodismo multi-

plataforma (redes sociales) un 92% de los 

encuestados señaló que es importante el 

manejo de las redes sociales en el ejercicio 

profesional, esto concuerda con Calvo 
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(2019) cuando sostiene que al haber cam-

biado los hábitos de consumo de las 

audiencias también ha tenidos que cam-

biarlos modos trabajo en la producción y 

distribución de información por parte de los 

profesionales en periodismo y un perfil que 

emerge de esta situación es el periodista 

multiplataforma que domina plataformas 

como las redes sociales para conectar con 

las audiencias. Otro de los perfiles que 

arroja como resultado del recojo de 

información mediante las encuestas es el 

periodista de datos (Big Data) definido 

como el manejo y sistematización de gran-

des cantidades de información, el 87.% de 

los encuestados asegura que es una capa-

cidad importante para un adecuado 

desempeño, esto tiene relación con lo que 

propone Mellado (2019) quién lo describe 

como el profesional que maneja gran can-

tidad de datos, gestiona una mucha infor-

mación y utiliza software para analizarla y 

presentarla de manera atractiva, este pro-

fesional emerge de la mano de las tecno-

logías de la comunicación e información. 

Métrica de la audiencia e información en 

tiempo real son otros dos perfiles que según 

los resultados de las encuestas es impor-

tante para un adecuado ejercicio profesio-

nal, el 65% de los encuestados señaló que 

el manejo de métrica de audiencias es ne-

cesario en el periodismo convergente, 

mientras que el 82.5% sostuvo que la capa-

cidad de transmitir información en tiempo 

real es importante para una adecuada in-

serción en los medios convergentes, estos 

datos tiene congruencia con los que plan-

tea Cabrera (2018) cuando aseguran que 

en la producción y distribución de informa-

ción periodística la capacidad de transmitir 

información en tiempo real mediante enla-

ces en vivo desde el lugar de los hechos es 

indispensable para el trabajo en medios 

multiplataformas y multisoportes.  

Para el procesamiento de información y 

presentación de los resultados incluidos en el 

informe del contexto interno para la Maes-

tría en Periodismo se realizó un análisis de 

contenido a las mallas curriculares de uni-

versidades extranjeras y peruanas que per-

mitieron ver la relación de estas con las Me-

gatendencias en periodismo convergente. 

Los resultados dan cuenta que de las dos 

universidades chilenas analizadas (Pontifi-

cia Universidad Católica de Chile y Universi-

dad Viña del Mar) ambas mallas curricula-

res de las maestrías que ofrecen en perio-

dismo tiene un 70% de coherencia con las 

Megatendencias en Periodismo (periodismo 

polivalente, convergente, Análisis de au-

diencias, periodismo multiplataforma y Multi 

Soporte) este resultado se relaciona con los 

que afirma León (2019) cuando sostiene 

que se debe ir acortando la brecha entre 

las universidades y los sistemas productivos 

y que son las universidades las que están 

llamadas a responder a las exigencias for-

mativas del mercado laboral y social. 

En cuanto a las universidades peruanas los 

resultados más importantes señalan que en 

la Universidad Privada Antenor Orrego la 

malla curricular tiene una Coherencia del 

30% con las megatendencias del periodismo 

convergente, pues de las 12 experiencias 

curriculares solamente una (periodismo au-

diovisual y nuevas plataformas) está dirigida 

al desarrollo de capacidades del perio-

dismo convergente, este hallazgo resulta 

importante pues evidencia que en nuestra 

región no existen universidades que oferten 

una malla curricular que responda a las ne-

cesidades del mercado periodístico conver-

gente. Tal como señala López (2018) los pro-

fesionales que no desarrollen las competen-

cias multimediáticas y multiplataformas ten-

drán graves limitaciones para insertarse en 

el mercado laboral. 
 

Perfil de Egreso 

Los resultados de la investigación dan 

cuenta que se necesita un perfil por com-

petencias basado en el enfoque sociofor-

mativo el mismo que se logró formular. Se In-

cluye en la tabla las competencias y la de-

rivación de capacidades y proyectos for-

mativos (Anexo, Tabla 1). 
 

Plan de Estudios 

El plan de estudios del programa de Maes-

tría en Periodismo incluye los ciclos, códigos, 

proyectos formativos, pre requisitos, horas 

teóricas y prácticas, además de los créditos 

(Anexo, Tabla 2). 
 

Proyectos Formativos 

Los proyectos formativos integran la forma-

ción con la investigación y el emprendi-

miento para mejorar las condiciones de 

vida de la comunidad, esto se relaciona 

con los que asegura Tobón (2017) cuando 

sostiene que la formación es mediante la re-

solución de problemas reales del contexto, 

y las diversas estrategias didácticas incorpo-

ran esta perspectiva como el análisis de ca-

sos, el aprendizaje basado en problemas, el 

método de proyectos, los sociogramas, etc. 

Esto significa que desde los estudios presen-

ciales y virtuales los estudiantes generen 

soluciones a problemas del contexto 

aplicando conocimientos científicos. 
 

Lineamientos Curriculares 

Estos son coherentes con la naturaleza del 

programa y con los lineamientos del 

modelo educativo institucional. 

Sobre el Diseño curricular 

La gestión curricular del programa de Maes-

tría en Periodismo se basa en El Modelo Edu-

cativo reformado de la Universidad Nacio-

nal de Trujillo (MOEDUNT). 
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Sobre el enfoque curricular 

La Maestría en Periodismo está basada en 

el enfoque Socioformativo que tiene tres 

ejes, el proyecto ético de vida, el desarrollo 

de competencias y el emprendimiento 

para resolver problemas reales del contexto 

y mejorar las condiciones de vida. Es un en-

foque educativo en y para la sociedad. 

Sobre la Operatización de las competen-

cias educativas 

Para la Operatización del diseño curricular 

se establece las siguientes categorías: 

COMPETENCIAS - CAPACIDADES - RESULTA-

DOS DE APRENDIZAJE. 

Sobre el Régimen académico 

El régimen de estudios de la Maestría en Pe-

riodismo y su organización curricular es se-

mestral y de dieciséis semanas cada uno. 

Solo pueden desarrollarse dos semestres por 

año académico. 

Sobre la organización curricular de los 

aprendizajes  

La organización curricular de la Maestría en 

Periodismo está hecha por proyectos for-

mativos, según el enfoque socioformativo 

los proyectos formativos son elementos or-

ganizadores del currículo. 

 

CONCLUSIONES 

El uso de diversas teorías curriculares, po-

niendo énfasis en el enfoque Socioforma-

tivo, el análisis bibliográfico del diseño curri-

cular Socioformativo, sumando a la informa-

ción obtenida del procesamiento de en-

cuestas a egresados que laboran en em-

presas multiplataformas y análisis de conte-

nido de mallas curriculares, ha permitido 

elaborar una propuesta curricular para la 

Maestría en Periodismo basado en el enfo-

que Socioformativo que busca una forma-

ción integral de los estudiantes con tres ejes 

fundamentales: que desarrollen competen-

cias para luego ser emprendedores y poder 

construir un sólido proyecto ético de vida y 

con ello resolver problemas reales de su 

contexto para luego mejorar las condicio-

nes de vida de sus comunidades. 

La propuesta de diseño curricular basada 

en el enfoque socioformativo para la Maes-

tría en Periodismo se ha alimentado de las 

Megatendencias del Periodismo conver-

gente, las mallas curriculares de universida-

des nacionales y extranjeras y el aporte de 

egresados y directores de medios de comu-

nicación para diseñar las competencias del 

perfil de egreso que desarrollará el estu-

diante al término del programa de Maestría. 

Este perfil de egreso ha sido diseñado para 

que los estudiantes resuelvan problemas 

reales del contexto social, sean emprende-

dores y mejoren sus condiciones de vida. 

Los proyectos formativos propuestos e inclui-

dos en el diseño curricular basado en el en-

foque Socioformativo para la Maestría en 

Periodismo han sido diseñados a partir de 

nodos problematizadores, es decir respon-

den a problemas sociales del área del pe-

riodismo que los estudiantes apuntan a re-

solver al transitar por los proyectos formati-

vos. Estos proyectos son importantes en la 

medida que integran la formación con la in-

vestigación y el emprendimiento para me-

jorar condiciones de vida, esto significa que 

desde los estudios presenciales o virtuales 

los estudiantes generen soluciones del con-

texto aplicando conocimientos científicos. 
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Anexos 

Tabla 1 

Perfil Profesional de egreso y derivación de capacidades y proyectos Formativos para la Maestría en Periodismo 

Competencias Capacidades  Proyectos Formativos 

Competencia1:  

Gestiona la producción en medios 

periodísticos utilizando el campo 

disciplinar de la convergencia, la 

polivalencia, métricas de 

audiencias y biga data para resolver 

problemas de su contexto 

desempeñándose de manera ética. 

✓ Capacidad 1: Comprende procesos 

periodísticos del campo disciplinar de la 

convergencia y polivalencia y los utiliza para 

resolver problemas de su contexto. 

✓ Capacidad 2: 

 Ejecuta procesos periodísticos utilizando las 

Redes Sociales y el Big Data para la 

producción de información en medios 

convergentes desempeñándose de manera 

ética. 

✓ Capacidad 3:  

Evalúa productos periodísticos utilizando la 

métrica de audiencias para tomar decisiones 

en medios convergentes. 

Periodista Polivalente para 

Medios Convergentes. 

 

 

Periodismo para Redes 

Sociales  

Big Data para Noticias 

Multiplataformas. 

 

Métrica de Audiencias para 

evaluar Preferencias. 

 Sistema de Algoritmos y 

Cookies para segmentar 

preferencias. 

Competencia 2:  

Diseña productos periodísticos 

utilizando el campo disciplinar de 

medios multiplataformas y 

multisoportes, información en 

tiempo real y agendas mediáticas. 

Para resolver problemas de su 

contexto desempeñándose de 

manera ética. 

✓ Capacidad 1: Planifica proyectos 

periodísticos multisoportes y multiplataformas 

para medios digitales y emprendimientos que 

aporten al desarrollo social. 

✓ Capacidad 2:  

Elabora productos periodísticos para diferentes 

soportes y plataformas, utilizando el campo 

disciplinar de la información en tiempo real y 

desempeñándose de manera ética. 

✓ Capacidad 3:  

Analiza y Evalúa productos periodísticos 

convergentes, utilizando el campo disciplinar 

de las agendas mediáticas. Para tomar 

decisiones que aporten a la sociedad. 

Contenidos Periodísticos 

para medios Multisoportes. 

 

 

 

 

Información en Tiempo Real 

para Audiencias Digitales. 

 

 

 

 

Configuración de Agendas 

para medios convergente 

Competencia 3:  

Diseña proyectos de investigación 

para resolver problemas de la 

comunicación periodística 

convergente en sus diferentes 

escenarios siguiendo el método 

científico y enmarcado en la ética. 

✓ Capacidad1: 

Aplicar metodologías propias de la 

investigación científica en comunicación a 

temas de periodismo multimedia. 

✓ Capacidad2: Identifica situaciones 

problemáticas en periodismo convergente y 

las analiza a nivel cuantitativo y/o cualitativo 

utilizando el método científico para proponer 

proyectos de investigación que aporten al 

desarrollo del conocimiento. 

✓ Capacidad 3:  

Ejecuta y sustenta un informe de investigación 

en periodismo convergente enmarcado en la 

ética, utilizando la metodología propia de la 

investigación científica. 

 

Métodos para la 

Investigación Científica. 

 

 

 

Proyecto de Investigación I  

 

 

 

 

 

Proyecto de Investigación II 

 

Tabla 2 

Plan de Estudios para la Maestría en Periodismo 

Ciclo 
Código 

del curso 

Nombre del Proyecto 

Formativo 
Pre- requisito 

Horas 

Teóricas 

Horas 

Prácticas 
Créditos 

I  ESMP1  
Periodista Polivalente para 

Medios Convergentes. 
Ninguno 32 64 4 

I ESMP2 
Big Data para Noticias 

Multiplataformas. 
Ninguno 32 64 4 

I ESMP3 
Periodismo en Redes 

Sociales. 
Ninguno 32 64 4 

I G01MP 
Métodos para la 

Investigación Científica. 
Ninguno 48 64 5 

II ESMP4 
Contenidos Periodísticos 

para medios Multisoportes 
Ninguno 32 64 4 

II ESMP5 

Información en Tiempo 

Real para Audiencias 

Digitales 

Ninguno 32 64 4 

II ESMP6 
Configuración de Agendas 

para medios convergente 
Ninguno 32 64 4 

II E01MP Proyecto de Investigación I 
Métodos para la 

Investigación Científica 
48 64 5 

III ESMP7 
Métrica de Audiencias 

para evaluar Preferencias  
Ninguno 32 64 4 

III ESMP8 

Sistema de Algoritmos y 

Cookies para segmentar 

preferencias. 

Ninguno 32 64 4 

III E02MP Proyecto de Investigación II 
Proyecto de 

Investigación I 
96 128 10 
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